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WAS SIND DIE MERKMALE EINER GUTEN URBANEN MOBILITAT?

Was wollen Erschwinglich Gunstiger Preis

die Mobilitats- Resilient Plnktlich, Zuverlassig

Kunden? ) . .
Zuganglich Vorhersehbar, Einfach, Dicht,

Erreichbar

Was sind die Finanzierbarkeit Tiefe Ausgaben,

gesellschaftlichen Attraktivitat fur private Finanzierer

AT B Produktivitat Effizienter Transport von Pendlern,

an die Mobilitat? _
Geringe Kosten pro Pkm,

Anforderungen Wirtschaft

Gesundheit Geringe Anzahl Unfalle mit
Personenschaden

Nachhaltigkeit Luftqualitat, CO2 Bilanz, Landverbrauch



WIE MESSEN WIR DIE “URBAN MOBILITY READINESS” ?

Dimensionen

Y /i\ \7 9% A
SorialeWirkung Infrastruktur  Atraldivitst  Systemeffienz Innovation

Maximiert die Stadt Wie robust Wie attraktiv ist Wie effizient wird Wie schnell werden
den gesellschaftlichen w.vd engmaschig ist das Angebotf ur Kunde: das Mobilitétsnetzwerk  Technologien
Nutzen? die [nfrastruktur? und private Investoren: gesta/tet? ausgero//t?

‘- 56 KPI zu einem “Urban Mobility Readiness” (UMR)
Index zusammengefasst



UMR Index Bewertung 2023 und Rangfolge

EUROPAISCHE STADTE SIND FUHREND IN DER MOBILITAT

MUNCHEN
BERLIN

10%
68%

Region
Durchschnitt (63%) Entwicklung Range

2023 scores

v 2021 2022 2023
Helsinki I /1% 4 3 1
Amsterdam ﬁ 71% 5 6 2
Stockholm ﬁ 70% 1 2 3
Miinchen —l 70% 9 7 5
Zurich I 0% 10 5 7
Paris I 0% 12 9 8
Copenhagent — 68% n/a n/a 9
Berlin T 9 10
London — 68% 8 11 11
Oslo I 65 19 19 14
Madrid I 630, 25 21 20
Barcelona — 61% 26 25 24
Milan I 56 35 33 33
Dublin I 55 32 34 34
Warsaw B Y 37 36
Istanbul I 5% 39 38 Y
Moscow I 52 36 36 39
Romet I 49% n/a n/a 40

A
Globaler Bl |eader mm Developing

Durchschnitt (52%)




EUROPA SETZT DEN STANDARD FUR NACHHALTIGE MOBILITAT
UND OFFENTLICHEN NAHVERKEHR

Teilindex fiir den o6ffentlichen

Nahverkehr (OPNV)

BERLIN 66

EUROPA DRS. 63
MUNCHEN  62%

GLOBAL 1%

Zurich

Copenhagen

Stockholm
Helsinki
Paris

Oslo

Berlin
Amsterdam
London
Europe avg.
Munich
Warsaw
Milan
Moscow
Barcelona
Istanbul
Madrid
Dublin
Global
Rome

74%
73%
73%
72%
68%
67%
66%
64%
63%
63%
62%
61%
60%
60%
59%
56%
56%
52%
51%

Teilindex fir nachhaltige
Mobilitat

MUNCHEN 63

EUROPE DRS. 59
BERLIN 99%

GLOBAL 46%

Amsterdam

Copenhagen

Helsinki
Stockholm
Munich
Zurich
Berlin
Europe avg.
London
Paris
Dublin
Madrid
Barcelona
Moscow
Milan
Warsaw
Global avg.
Istanbul
Rome

73%
73%
73%
68%
63%
60%
59%
59%
58%
58%
57%
55%
55%



MUNCHEN fithrend in der Deutschland Index-Rankings, 2023
Gesamtbetrachtung und
bei Nachhaltigkeit,

wahrend BERLIN im ompngex o 0 O Y
Bereich des OPNV punktet -

MUNCHEN BERLIN

Nachhaltige 7 4 10 4
Mobilitat (+1) (+1)

. 16 4 O 4
OPNV (+2) (+1)




AUF DIESEN STARKEN KONNEN BERLIN UND MUNCHEN AUFBAUEN
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Alternative Mobilitatsformen - % Vielfaltiges und multimodales .. Engagement fiir nachhaltige Ej,

Angebot und Bezahlbarkeit des

) Mobilitat
OPNV

Source: Desk research, Oliver Wyman analysis



TROTZDEM, BEIDE STADTE SOLLTEN SICH AUF HERAUSFORDERUNGEN
KONZENTRIEREN, UM IHRE SPITZENPOSITIONEN ZU HALTEN

2023 Index-Ranking! liber
alle Dimensionen Berlin Miinchen

11 2
Infrastruktur 8 5
Marktattraktivitat 3 16

Soziale Wirkung

geradezu prddestiniert,
Innovation 24 13 Verkehr und Mobilitdt innovativ

Effizienz des Systems 8 9

weiterzuentwickeln
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